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Hablar de radio y 
democracia en America 
Latina, es hablar delpoder 
constituido, del modo en 
que se ejerce en perjuicio 
de las grandes mayorias 
socialesy de ciertas 
minoriasy hablar de la 
necesidad de confrontarlo 
y revertirlo. 


embargo, hoy mismo, en Ecuador emiso- 
ras -Radio Latacunga y ERPE- tratan de 
ser silenciadas desde el poder a rafz de 
su opcidn en favor de los indigenes y de 
su voluntad de contribuir a la constitucibn 
de una nacion en la que se expresen, 
convivan y participen consensualmente 
los diferentes sectores y grupos que la 
integran. 

Junto a esa manifestacion autoritaria 
podria enumerar muchas otras que nos 
acosan. En Argentina, donde mientras 
los gobernantes de distintas extracciones 
partidarias exhiben como si fuese un me- 
rito y no una obligacibn su respeto por la 
libre expresion, miles de emisoras de fre- 
cuencla modulada -entre ellas muchas 
populares y comunitarlas- existen al mar- 
gen de la ley porque nl a los duehos del 
mercado comunicacional ni a los partidos 
politicos mayoritarios les interesa efecti- 
vamente liberar las ondas del modelo 
restrictive disefiado durante el gobierno 
dictatorial. 
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hos atrbs -y felizmente 
quedaron atras- para mu- 
chos de nosotros la vin- 
culacion de radio popular 
y democracia era casi 
transparente. La demo¬ 
cracia tenia que ver con las libertades 
piiblicas cercenadas, con los derechos 
politicos y sociales suprimidos por regi- 
menes dictatoriales que debian recon- 
quistarse. Las radios populares -para 
muchos- eran un instrumento mbs para 
la lucha que se desarrollaba sutancial- 
mente a nivel politico, sindical y hasta en 
enfrentamientos armados. En medio del 
terror y el horror, de la arbitrariedad de la 
fuerza y de la violencia como unico re- 
curso para expresar la diferencia, la pro- 
testa, las busquedas. 

Esos ahos quedaron atras en casi to- 
dos los paises de nuestro continente. Sin 














Pero lo que nos distancia sustan- 
cialmente de los afios que dejamos 
atras no es solo un diferente escenario 
politico-institucional -el creado por el pa- 
so de regimenes de facto a un sistema 
de reglas apto para dirimir los confliclos 
y consensuar las decisiones colectivas- 
sino varios aprendizajes que fuimos ha- 
ciendo en ese propio paso y en el que 
confluyeron las profundas transformacio- 
nes economicas, politicas y culturales 
que se produjeron en estas d^cadas. 

Voy a enumerar algunos de ellos: 

- Aprendimos, por ejempio, que el au- 
toritarismo no es solo una forma de 
gobierno que ejercen determinados 
sectores sociales sobre otros sino un 
modo de concebir las relaciones en- 
tre los seres humanos. Consecuen- 
temente, comenzamos a entender la 
democracia no solo como otra forma 
de gobierno, o como estadio imper- 
fecto pero inevitable en el camino 
prefijado histdricamente hacia otro 
estadio de organizacidn social, sino 
como plantea un ensayista argenti- 
no, Nicolas Casullo, en tanto “nueva 
utopia", como “intencion modificado- 
ra que incluyese otro hacer producti- 
vo, otro hacer social, otro hacer 
politico. En definitive, el proceso ha¬ 
cia otras formas culturales de rela- 
ci6n y de vida”. Unas formas en las 
cuales son innegociables el recono- 
cimiento a las diferencias entre los 
individuos y los grupos sociales, su 
participacidn en la toma de decisio¬ 
nes colectivas, sus posibilidades de 
expresion publica, sean cuales sean 
las modalidades de que se adopten 
para asegurar la representacidn de 
las mayon'as y las minorias en el go¬ 
bierno de las sociedades. 

- En el mismo sentido aprendimos que 
las formas de ejercer el poder no son 
independientes del modo en que el 
se constituye y se acepta, Que tras 
toda imposicidn hay aceptacidn y ra- 
zones para ello y que esas razones 
no solo tienen que ver con las zonas 
explicitamente politicas de lo real, si¬ 
no con todas las que nos constituyen 
como individuos. 

- Finalmente somos porque nos comu- 
nicamos. Si algo verdaderamente 
humano existe es nuestra capacidad 
de nombrar, de significar, de simboli- 
zar. Es esa capacidad la que nos 
permits construirnos como individuos 


y construir, junto con otros y diferen- 
ciSndonos de otros, la realidad en 
que vivimos. 

- Por eso mismo reconocimos, por 
ejempio, que un mensaje no es verti¬ 
cal porque se difunda a trav^s de un 
canal tecnoldgico que distancia es- 
pacial 0 temporalmente a quien lo 
produce de quien o quienes lo reci- 
ben, sino cuando se lo produce des- 
de arriba de alguien (aun estando 
cara a cara), desde un saber, una 
conviccion o una situacibn que con- 
vierte la diferencia en jerarquia. 

- Reconocimos, en suma, que es con 
nuestros modos de cornunicarnos 
-es decir de crear vinculos, aproxi- 
maciones y desencuentros, enfrenta- 
mientos y acuerdos- que los sujetos 
nos producimos y producimos el or- 
den social. Que la cornunicacion no 
es instrumento sino practice produc¬ 
tive de ese orden y resultado de bl. 
Dentro de ese marco de pensamien- 

to, comunicacibn y democracia aluden a 
algo mucho mas profundo que las nocio- 
nes con que antes se vinculaban: la libe- 
ralizacibn de los flujos informativos, la 
igualdad de oportunidades, el irrestricto 
acceso a canales y espacios. Sin des- 
merecer para nada esas cuestiones -cu- 
ya vigencia es coyunturalmente clave en 
muchas realidades- el desafio que supo- 
ne vincular ambos terminos es mayor: 
preguntarnos hasta qub punto es viable 
que cada una de nuestras palabras (y 
cuando digo palabras digo gestos, ac- 
ciones, decisiones) sean un esiabbn fir¬ 
ms en esa busqueda de unas relaciones 
humanas y sociales diferentes que ase- 
guren lo que la democracia parece pro¬ 
meter siempre incumplidamente: la 
justicia (que no es lo mismo que la equi- 
dad) y la libertad, como expresibn de au- 
todeterminacibn de los individuos, los 
grupos, las naciones. Preguntarnos si 
las radios -no ya instrumentos sino es¬ 
pacios de produccibn de la cultura y el 
orden social- pueden trabajar en ese 
sentido. 

Histbricamente -quiero decir, miran- 
do la propia historia de las emisoras afi- 
liadas en ALER- yo daria una respuesta 
afirmativa a esa pregunta. Su experien- 
cia como facilitadoras de la expresibn de 
los marginados, como articuladoras de 
grupos y organizaciones empehadas en 
el bien comun y la lucha por la justicia, 
como vehiculos de informacibn alternati- 


0 es valido y 
legitimo colocar el 
nexo Radio- 
Democracia solo en el 
terreno de la accion 
especificamente politica y 
juridica, sino en el campo 
de la cultura. Y mal que nos 
pese la cultura se realiza 
hoy, bajo la forma de una 
oferta incesante de objetos 
mas o menos efimeros, 
desechables, consumidos 
masivamente. 
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va y de educacidn critica, las colocan 
decididamente en el campo de los cons- 
tructores de democracia. Pero (,que ocu- 
rre hoy con estos medios de 
comunicacion cuya masividad hemos 
aceptado, en el marco de una situacidn 
politico-cultural in^dita, marcada por los 
fendmenos de la globalizacidn, la espec- 
tacularizacion de lo real, y el funciona- 
miento del mercado como dispositive 
central no ya solo a nivel economico sino 
a nivel del conjunto de la vida social?' 

No voy a dar respuesta a este nuevo 
interrogante. Prefiero compartir algunas 
convicciones y algunos miedos que tal 
vez ayuden a pensar, a imaginar res- 
puestas 0 a complicar esa pregunta con 
otras, aportando a la idea de que saber 
preguntar es ponernos en camino de 
responder. 

- En primer lugar quisiera referirme a 
la ubicacion que hoy asignamos a las ra¬ 
dios populares y a lo que ello implica. Ya 
es usual reconocerlas como formando 
parte de un mercado cultural constituido 
no solo por diversificadas ofertas radio- 
fonicas sino por multiples bienes de na- 
turaleza masiva y por una demanda que 
ese propio mercado fue modelando.^ 

Cuando decadas atras alentabamos 
desde nuestras emisoras proyectos de 
transformacion social y las poniamos al 
servicio de esos proyectos, el mercado 
era nuestro antagonista porque quienes 
lo manejaban eran los aliados de los 
proyectos de poder que combatiamos y 
las demandas que se satisfacian en ^1 el 
resultado de la manipulacion ideoldgica 
que ellos ejercian. 

Hoy el antagonista es nuestro lugar 
de trabajo. Este es, sin duda, un recono- 
cimiento positivo-benefico, diria de las 
condiciones contextual es en que actua- 
mos. Reconocer que los individuos he¬ 
mos sido constituidos como publicos por 
los medios masivos y que ello implica to- 
do un modo de recibirlos; reconocer que 
no operamos en un vacio y que nuestros 
destinatarios son esos mismos publicos, 
es basico para cornu nicarnos con ellos. 
Pero asumir nuestra existencia en medio 
del mercado es tambien asumir una zo¬ 
na de riesgo. Porque sin una profunda 
labor critica ese lugar de trabajo puede 
convertirse en lugar de realizacidn. Es 
decir, podemos internalizarlo como mo¬ 
do de pensar y operar y operar en base 
a sus categorias justificando ese accio- 
nar en pos de los resultados a obtener, 


olvidando que es el accionar comunicati- 
vo en si el que construye realidad. 

Desde los mdrgenes del mercado 
dispardbamos dardos que muchas veces 
dijimos que no le hacian mella: nos es- 
cuchaban los ya concientizados, la gente 
nos sintonizaba en momentos de crisis 
pero luego se entretenia con otras emi¬ 
soras. Desde su propio vientre podemos 
llegar a producir los mismos desechos: 
altos indices de audiencia, buenos ingre- 
sos publicitarios, excelentes conductores 
de programas cuyos dichos repetir^n mi¬ 
les de oyentes... La asuncidn del merca¬ 
do como escena cultural puede llevar a 
mimetizarnos en 61, a ponernos el ves- 
tuario previsto en un guion escrito por 
otros. 

En segundo lugar, el reconocimiento 
del otro y de uno mismo como condicion 


bcisica de la posibilidad de fundar rela- 
ciones democrAticas, 

Dentro de la Idgica de mercado, el 
otro es alguien a quien debo convertir en 
adicto al producto que ofrezco. Cuanto 
m6s fuerte sea la dependencia mayores 
seran los niveles de consume y, conse- 
cuentemente, los beneficios econbmicos 
y simbolicos: el exito, la fama, la legiti- 
macion social.’ 

Para nosotros, en cambio, el otro es 
aquel con quien deseamos interactuar 
para producir consensualmente ideas y 
propuestas de accidn, una cultura com- 
partida que equivale a decir unos signifi- 
cados comunes en torno a lo real. No 
puede ser entonces objeto a alcanzar si¬ 
no sujeto de unas formas de relacibn 
que desemboquen en la produccion con- 
junta de sentido. Y esto cambia sustan- 
cialmente nuestra forma de insercion en 
el mercado o por lo menos debiera cam- 
biarla. Pero al mismo tiempo supone una 
profunda conversidn: el abandono de to- 
das la formas visibles o encubiertas de 
populismo 0 vanguardismo, a partir del 
reconocimiento de que no existen suje- 
tos portadores de verdades, aunque ca- 
da uno de nosotros pueda tener la suya. 

De ahi, creo yo, que desde las radios 
populares debamos plantearnos un pro- 
fundo debate acerca del significado que 
adquieren las nociones de pluralidad y 
diferencia con que operamos, no solo a 
la hora de seleccionar o definir nuestros 
publicos-meta, sino a la hora de mirar 
junto con ellos al conjunto de la sociedad 
y de proponer interacciones respetuosas 
que, de ningun modo, eludan la confron- 
tacion de intereses y proyectos. 

En tercer lugar quisiera referirme a lo 
que para seguir poniendo nombres yo 
llamaria la naturaleza de lo ofertado. An¬ 
tes dejabamos al mercado el entreteni- 
miento y el placer y asumiamos para 
nosotros el trabajo y el deber. Recono- 
ciendo nuestro error por haber negado 
asi tanto lo que la propia cultura masiva 
industrial (y no la naturaleza tecnologica 
del canal) habia hecho de las radios, co¬ 
mo zonas elementalmente humanas, 
caimos muchas veces en la pendiente 
de la imitacion. Y por favor, no se entien- 
da que abogo por emisoras aburridas o 
sermoneadoras. Lo que hago es pregun- 
tarme si hemos trabajado suficientemen- 
te esta cuestion como para clausurar la 
posibilidad de una oferta alternativa que 
resitue en nuestras sociedades el senti- 
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do del goce como forma de dignificacidn 
de los individuos y de la vida y no como 
mero hecho mercantil. 

En el mismo orden de cosas me pre- 
gunto si en el terreno en el que m^s se- 
guros solemos sentirnos, el de la 
informacidn, no hemos cai'do tambi^n en 
el remedo de la Idgica noticiosa impues- 
ta por el mercado. La repolitizacidn de 
nuestras sociedades que tantas veces 
planteamos como necesidad, requiere a 
mi juicio de un proceso de reinformatiza- 
ci6n. Hoy abundan las redes, los cana- 
les, las fuentes. La instantaneidad 
tecnoibgica nos permiie enterarnos de 
todo a cada rato. Nada queda por ser 
sabido, la sociedad se nos ofrece con 
transparencia a travbs de los medios. 
Pero esa transparencia suele ocultar lo 
esencial. Una sociedad efectivamente 
democrbtica no puede construirse sin 
que todos los sectores sociales -y no so¬ 
lo algunos- manejen la informacibn de 
base que no tiene casi nada que ver con 
las agendas periodisticas y si mucho 
con los datos pesados que esas agen¬ 
das eluden. Por ejemlo, datos relaciona- 
doscon los recursos de nuestros paises, 
las estrategias de desarrollo vigente, las 


peculiaridades reglonales, las vlas de 
accibn asumidas por los movimientos 
sociales que expresan propuestas de- 
mocraticas. 

Existen, seguramente, muchas otras 
cuestiones a pensar. Si me he detenido 
en estas tres es porque no creo que sea 
valido y legitimo colocar el nexo radio- 
democracia solo en el terreno de la ac¬ 
cibn especificamente politica y juridica, 
sino en el campo de la culture. Y mal 
que nos pese la culture se realize hoy 
bajo la forma de una oferta incesante de 
objetos mas o menos efimeros, dese- 
chables, intercambiables, consumidos 
masivamente. iSerb el unico modo de 
producirla, cuando estamos convencidos 
de que es ese hacer comunicativo el que 
modela la realidad? 0 

REFERENCIAS 

1. La idea del mercado como dispositi- 
vo central en la produccibn del orden 
social es clave para comprender 
nuestra cultura. Remite a una idea 
hoy predominante en el imaginario 
social, segun la cual el libre juego de 
la oferta y la demanda es el modo 
mbs apto para asegurar relaciones 


equilibradas entre los individuos y 
los agrupamientos sociales. Esta no- 
cjon se ha impuesto y fortalecido a 
partir de diversos factores, en parti¬ 
cular a partir de los modelos econb- 
micos privatistas que recortan y 
reducen la funcibn del Estado como 
brbitro y servidor obligado de los ciu- 
dadanos que devienen asi en consu- 
midores. 

2. La idea de que los individuos somos 
constituidos como publicos por los 
medios de comunicacibn implies re- 
conocer que aunque nos abstenga- 
mos de consumirlos, su Ibgica nos 
modela. Para hacer mas clara esa 
afirmacibn va un ejempio ocasional; 
el hecho de que yo no vea televisibn 
no me libera del hecho de que un 
acontecimento tal como la Guerra 
del Golfo haya sido objeto de un pro¬ 
ceso de espectacularizacibn que in- 
cide en mi comprensibn del mismo. 
Porque el hecho televisivo es parte 
de la cultura en que vivo. 

3. Esto, en el modelo democrbtico neo¬ 
liberal, no solo se aplica a los pro- 
ductos de consume tradicionales 
sino tambien a practicas que antes 
se situaban fuera del mercado de 
bienes, como ocurre con el caso de 
la politics. 
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